
Proyecto

Recuperar, reconvertir y reorganizar el espectro de las FM's de Córdoba es reconocer las transformaciones y 
dificultades que atraviesan las emisoras comunitarias, donde es fundamental explorar nuevas posibilidades, 
siempre sobre la base de sostener la responsabilidad ineludible del Estado en la defensa de la diversidad y la 
pluralidad informativa, en un escenario hiperconectado donde todos los días se apagan medios.

Las FM's enfrentan diversos desafíos que requieren un abordaje integral para defender su importancia en el roI 
social que cumplen en la comunidad.

·Desafíos económicos: en términos de financiamiento y sostenibilidad, precisa un trabajo conjunto entre el 
Estado y los medios no lucrativos para garantizar su permanencia y desarrollo (la reducción de la pauta 
publicitaria estatal y privada afecta económicamente a muchas radios FM).

La implementación de políticas que fomenten la diversidad y la pluralidad de los medios es crucial para el 
desarrollo de un ecosistema saludable en Córdoba.

·Desafíos políticos: el gobierno de Milei prioriza el mercado y el capital concentrado como fuente exclusiva de 
negocios privados. En el sector mediático,se enfoca en el formato global y digital de las comunicaciones, ese 
capital no es ya nacional, sino que son los conglomerados tecnológicos con sede en Estados Unidos y un 
despliegue planetario.

Milei con su política ha provocado el desguace de medios estatales, el derrumbe sistemático de medios 
tradicionales y el ataque sin precedentes a periodistas.



·Desafíos laborales: los trabajadores de las FM (periodistas, locutores, operadores, musicalizadores, 
coordinadores artísticos, etc.) vienen sufriendo desde hace tiempo despidos, precarización laboral, y muchos 
se han visto expulsados de sus fuentes de trabajo y del ejercicio de su profesión - para lo cual se formaron 
durante años- debido a la concentración de la propiedad de, lo cual limita la variedad de voces y opiniones del 
público.

·Desafíos tecnológicos: las emisoras comunitarias procuran sobrevivir a una irrupción cada vez más 

creciente de entornos digitales, la atención de usuarios se dispersa entre redes sociales, plataformas de 

streaming y medios de comunicación digitales.

·Desafíos mediáticos: la concentración de medios en Córdoba ha afectado de manera significativa a las 
radios FM locales. Acciones cuasi monopólicas de los medios reducen la diversidad de opiniones 
disponibles para el público. Cuando unas pocas entidades controlan la mayoria de los canales de 
información, se promueven perspectivas sesgadas o limitadas, excluyendo voces y puntos de vista 
alternativos. Esto lleva a la manipulación de la información y a distorsionar la percepción pública de los 
eventos.

El mapa de medios se ha modificado con turbulencia en los últimos años. Los grandes grupos acaparan el 
mercado sin límites de extensión y se van comiendo a los pequeños medios, a medida que el ajuste llega a 
los trabajadores de prensa, tanto de medios públicos como de privados. Las acciones monopólicas afectan 
fuentes laborales, pero centralmente daña al trabajo periodístico y vulnera los derechos a la comunicación 
del conjunto de la ciudadanía.

·Desafios sociales: las radios FM en Córdoba desempeñan un rol fundamental en la comunicación de la 
comunidad. Con una variedad de programas y contenidos estas emisoras se han convertido en un espacio 
importante para la expresión y la difusión de carácter local de cercanía entre los oyentes/vecinos.

Las FM cumplen una función social donde proporcionan un espacio para la comunicación entre la 
comunidad (vecinos) y los comunicadores (periodistas, locutores).

Las FM difunden información sobre eventos, encuentros, ferias artesanales, noticias y temas importantes 
para la audiencia de los barios donde tienen su cobertura local, lo que les permite llegar a un público 
específico y satisfacer sus necesidades. Por otra parte, promueven valores como la solidaridad, la 
tolerancia y la inclusión social.

Las FM están en constante evolución, adaptándose a las necesidades de la audiencia y a los cambios 
tecnológicos.

Plan de recuparación de las FM's ·Reunión con los Directores de las FM's: conocer de primera mano la 
situación real de las FM's: sus desafíos, experiencias, aprendizajes y su capacidad para adaptarse a los 
cambios. Diseñar en conjunto un plan de sustentabilidad de las emisoras.



·Contactar a organizaciones locales: conectar a organizaciones que trabajen en temas de comunicación y 
medios en Córdoba para elaborar un informe con iniciativas y acciones viables y concretas.

·Participar en debates públicos: debates sobre la importancia de los medios comunitarios y la necesidad 
de políticas que los apoyen.

Algunos temas a tener en cuenta:

·Democratización de la pauta Estatal: la necesidad de una ley que garantice una distribución justa de la 
publicidad oficial, permitiendo que los medios comunitarios y populares tengan acceso a recursos para 
fortalecer su trabajo.

·Rol de los medios comunitarios: las FM's son una voz cercana a la comunidad, especialmente para los 
sectores populares; un espacio para que tengan voz los que no tienen voz (los postergados) para que se 
informen y recreen.

·La información como bien público: es necesario recordar que una sociedad democrática depende de la 
producción y circulación de información diversa y medios de comunicación plurales y accesibles que 
promuevan una esfera pública informada y robusta.

"En los últimos 100 años se ha generado suficiente evidencia empírica que indica que la promoción de la 
deliberación democrática no constituye una preocupación vocacional del mercado". (Becerra-Mastrini)

Los medios cumplen un rol esencial de bien público para la democracia.

Fmn's de Córdoba En ta ciudad de Córdoba hay 20 radios Fm's. En el Area Metropolitana y alrededores hay 

emisoras en Jesús Maria, Río Ceballos, Villa Allende, Malvinas Argentinas, Alta Gracia, Rio Segundo, Saldán, La 

Calera, Carlos Paz.

En las cabeceras de Departamento tienen presencia las FM's: Río Cuarto, Villa MMaría,Dean Funes, Río Tercero, 

Villa Dolores, Bell Ville.



Tendencias y estimaciones

·La penetración del uso del aparato de radio tradicional sigue siendo fuerte. En un informe se menciona que más de 
la mitad de los oyentes siguen utilizando radio en el hogar

La audiencia promedio diaria (entre todos los oyentes de radio) es cercana a 6horas en Córdoba.

·En términos de preferencia, la mayoría de los oyentes de radio en Córdoba prefiere FM sobre AM (80% en FM 
frente a 20% en AM), debido a la calidad del sonido y la programación más variada.

Escucha móvil y digital, además de la radio tradicional, hay una fuerte tendencia hacia la escucha a través de 
aplicaciones móviles y plataformas digitales.

Programas de mayor audiencia

·"Una Mañana Para Todos" de FM Popular 92.3 es el más destacado, con alrededor de 188,000 oyentes.·"La Previa 
de los Sábados" de FM Córdoba, con 134,000 oyentes, es otro gran éxito.

· "Viva la Radio" de FM Córdoba también tiene un gran seguimiento con más de 130,000 oyentes.

El reparto de la audiencia radial en Córdoba está encabezado por FM Popular 92.3,seguida de Cadena 3, FM Heat,y 
FM Córdoba, con una clara preferencia por las emisoras FM. Este tipo de datos refleja no solo la popularidad de las 
emisoras, sino también las tendencias y gustos cambiantes de los oyentes de la ciudad.

La medición oficial del rating 2025,realizada por Kantar-Ibope, incluye datos de escucha tradicional, streaming y 
plataformas online, y está liderada por tres grupos empresariales: Cadena 3, Mitre Córdoba y Grupo Shopping. 
Cadena 3 se presenta como la gran favorita para liderar la medición, aunque Radio Popular, con figuras como "Titi" 
Ciabattoni y "Colorete", busca arrebatarle la cima. El Grupo Shopping incluye emisoras como Shopping Classics, 
Pobre Johnny, Mansa, Loca Suelta y CNN Radio, que también compiten por audiencia.


